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la salute, il driver piu forte per il futuro
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i modelli del Lazio




i modelli del Lazio
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i sistemi territoriali




una filiera diffusa e distintiva
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una regione altamente olivicola

Produttori: 160
Superficie: 468,62 ha
Trasformatori: 7
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Produttori: 73

Trasformatori: 20

Superficie: 279,27 ha .

Carta della filiera olivoleica laziale
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percorsi e fenomeni in atto
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una performance in crescita
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la selezione annuale

60 — 118 partecipanti

 (50% DO)
* (20% biologico)
* (30% monovarietale)




il grande lavoro sull’immagine
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OLIVASTRO.

PRODOTTO ITALIANO
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alimento o regalo?




